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Tirk Dil Kurumu’na (TDK) gore; “Degisiklik
gereksinimi veya siislenme oOzentisiyle toplum
vasamina giren gegici yenilik”, “Belirli bir
stire etkin olan toplumsal begeni, bir seye karsi
gosterilen agwr1 diiskiinliik”, “Gegici olarak
yenilige ve toplumsal begeniye uygun olan”
gibi tanimlara sahip olan “moda” olgusu,
glinlimiiziin en Oonemli endiistrilerinden birine
kaynaklik etmektedir.

Baslangicta sadece giyim sektorii ile 6zdeslesmis
olsa da moda, biitiin goriinlimleri, kavramlari,
nesneleri, igerikleri mevcudiyetine alarak
giyimdensanata,davranistandiisiincebigimlerine
kadar her alanda s6z konusu olabilmektedir.
Dolayisiyla moda kavrami, giinlimiizde insan
yasamindaki tiim soyut ve somut nesnelere
atfedilebilmekte ve bunlar {izerinde etkisini
gosterebilmektedir. Bugilin teknoloji, yasam
bicimi, yeme-igme aligkanliklari, spor ve yasam
aktiviteleri, giyim-kusam, sanat, tasarim, kitap,

miizik, dekorasyon, sosyal yasamin her alani,
tiim sektorler, kullandigimiz arag gerecler moda
kavramu ile etki-tepki icerisindedir.

Moday1 begenilir ve bilinir kilan ise, bir bakima
giiclin gdstergesi olmasidir. Herhangi bir seyin
moda héline gelmesi, farkli yonelimlerden
etkilenmeye gore gergeklesmektedir. Bu
etkilenme, giinliik yagamda tiiketilen kii¢lik bir
aksesuar oldugu gibi, siyaset, ekonomi, politika,
iiretim-tiiketim gibi faktorler de olabilmektedir.

Insan hayatinin her alanina girmis olan moda,
elbette elinde biiylik bir giicli barindirmaktadir.
Bu karmasik sektoriin 1s1ltil1 diinyasinin ardinda
biiytik bir israf ekonomisinin yattigin1 ve bu
durumun devasa bir ekonomik bedeli oldugunu
sOylemek de isin bu yanmyla ilgilenmeyenler
acisindan sasirtict olabilir. Bugilin moda algis1
sayesinde sadece giyim sektoriiniin yillik kar1 3
trilyon dolar1 bulmaktadir. Yapilan arastirmalara
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gore son 20 yilda giysi kullanimi %50 oraninda
azalirken, satis oranlar1 iki kat artmistir. Bu
veriler yilda ortalama yaklasik 100 milyar farkl
giyim malzemesi satildigin1 ancak bunlardan
sadece yarisinin kullanildigini géstermektedir.

Bazirakamlar, medya araciligiile cilalanan moda
sektorliniin insanlar1 nasil bir israf sarmalina
siiriiklendigini acgikca ortaya koymaktadir.
Ornegin sadece Amerika’da giyilebilecegi halde
modaya uymadiglr gerekgesiyle atilan giysi
miktari 13 milyon tonu bulmaktadir. Cin’deise bu
rakam yillik 20 milyon tondur. Bu da her y1l kisi
basina 200°den fazla giyim malzemesinin ¢ope
atildig1 anlamina gelmektedir. Yine Amerika’da
tekstil atiklarinin  paraya  doniistiiriilmesi
halinde milyonlarca evsiz ve fakir insanin yillik
geciminin saglanabilecegi ifade edilmektedir.
Amerika’da atilan {riinlerin sadece %15 inin
ihtiyag icindeki insanlara ulastirilabildigi,
kalanlarin ise imha edildigi belirtilmektedir.
Avrupa’da ise baz1 moda firmalariin satilmayan
ve modasi gecen iirlinlerin imhasi i¢in son bes
yilda 100 milyon avro harcadig: tespit edilmistir.
Bu rakam, tiim Avrupa’daki insani yardim
tutarinin onda birine denk gelmektedir; bu da
onca kaynagin tamamen duman olarak havaya
uctugunu gostermektedir.

Bu noktada, moda sektorii ile ilgili en korkung
gergeklerden birinin bu sektoriin yol actigi cevre
sorunlar1 oldugunu da belirtmek gerekmektedir.
Giliniimiizde  4.000’e  yakin  kimyasalin
kullanildigr giyim sektorii, petrolden sonra
diinyanin en biiyiik ikinci ¢evre kirletici sektorii
olarak kabul edilmektedir. Moda firmalarinin
atmosfere saldigr yillik karbondioksit miktari
yaklasik 1,2 milyar tonu bulmaktadir. Bu
endistrinin yillik iirettigi atik su orani ise, tiim
diinyada nehirleri ve denizleri kirleten atik
sularin %20’sini olusturmaktadir. Bu durumun
maddi bedeli bir yana, gelecek nesiller agisindan
olusturdugu tehdidi rakamlarla ifade etmek
miimkiin degildir.

Rakamlar biraz degisiklik gosterse de
Tiirkiye’deki durum da c¢ok farkli degildir.
Ticaret Bakanligi’nin 2018 Israf Raporu’na gore,
giiniimiizde tiim diinya ile birlikte iilkemizde
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de 10 y1l dncesine gore kisi basma %60 daha
fazla kiyafet tliketilmektedir. Bu rakam,
kisilerin daha fazla giysiye ihtiyaci oldugundan
degil, gardiroplarindaki giysilerin modasinin
gecmis olmasi nedeniyle artmaktadir. Yine ayni
rapordan, Tiirkiye’de kisilerin ortalama her ii¢
yildabirceptelefonudegistirdigi anlasilmaktadir.
Bu degisimde temel motivasyonlarin basinda
yeni modele sahip olma diisiincesi gelmektedir.
Bircok moda tiiketim malzemesi i¢in benzer
motivasyonlar gozlenmektedir; yani “yenisinin
cikmas1”, “daha iyisine sahip olma”, “daha sik
olan1 edinme” gibi zorunlu olmayan faktorler bu
konuda kritik bir rol oynamakta ve milyarlarca
lira tutarindaki milli servet sadece moda ve trend
zevkler ugruna heba edilmektedir.

Yapilan arastirmalar, Tirkiye’deki tiiketicilerin
sadece%51 ininihtiyacioluncaaligverisyaptigini
gostermistir. Bu veri tersinden okundugunda,
tiketicilerin %49 unun ihtiyact olmaksizin
farkli motivasyonlarla aligveris yaptigini ortaya
koymaktadir. Ornegin Tiirkiye’de bir yilda
sadece moda aksesuarlarina harcanan para
yaklasik 6 milyar liradir. Bu rakam, binlerce
fakir ailenin bir yillik gida tiiketimine esit bir
israfa isaret etmektedir. Tiirkiye’de modaya
gore giyindigini sOyleyenlerin oram1 %37’yi,
belirli bir marka i¢in daha fazla para 6deyecegini
sOyleyenlerin orant ise %35’ bulmaktadir.
Bu da harcamalarda yasanan israfin baska bir
boyutunu gostermektedir.

Bu veriler, modaya uymanin bir rol faktoriiniin
gostergesi olarak yansitildigina ve toplumsal
statii i¢cin adeta kac¢inilmaz bir davranis kalibi
haline getirildigine isaret etmektedir. Gelinen
noktada, moda diye tasvir edilen unsurlarin ve
yansimalarin birer deger oldugu goriilmektedir.
Bu deger, bir yanda dogru yonde kullanilmayip
israf edilmis milyarlarca liranin toplumun
cebinden c¢alinmasit anlamina gelirken diger
yanda kendi 6z kiiltiiriinden kopusu simgeleyen
biiylik bir risk alanina da isaret etmektedir.

Modanin temsil ettigi israf ekonomisi ile
kaybedilen paralarin anlamli ve gerekli yerlere
harcanmasi, bugiin diinyadaki bir¢ok insani
krizin ¢6ziimii i¢in beklenen biitgeleri kolayca



olusturacaktir. Ornegin sadece tekstildeki moda
biit¢esi ile diinyadaki 140 milyondan fazla yetim
cocugun 20 yillik ge¢imi kolaylikla saglanabilir;
ya da savaslar ve ekonomik krizler nedeniyle
gdc yollarina diismiis 65 milyondan fazla
miiltecinin ge¢imini ve hatta dondiiklerinde
evlerinin yeniden insa edilmesini saglayacak
kaynak olusturulabilir. Bu drnekleri ¢ogaltmak
miimkiindiir; ancak bunlarin hayata gecirilmesi
konusunda sadece hiikiimetlere degil, sivil
topluma da biiylik sorumluluklar diismektedir.
Bunun en birinci sartt da kuskusuz, tliketim
aligkanligini degistirmekten gegmektedir.

Her toplumun kendine has belli deger yargilari
ve kavramlar1 bulunmaktadir; moda da bu
kavram ve deger yargilarini hem etkilemekte
hem de bunlardan etkilenmektedir. Ekonomik
faktorler moday1 onemli Olciide etkiledigi gibi,
yukarida belirtildigi tizere, genel ekonomik
yasanttyt da dogrudan sekillendirmektedir.
Bugiin moda ugruna yapilan birgok harcamanin
dogru yonlendirilmesi halinde pek ¢cok toplumsal

sorunu ¢ozecek bir biitgenin saglanacagi
anlasilmaktadir.
Insanin temel ihtiyaglar1 diisiiniildiigiinde,

modanin olmazsa olmaz bir unsur olmadigi
rahatlikla Ongoriilebilir. Moda, tek bir teknik
tasarimc1 tarafindan tasarlanmis olsa da bunu
gerceklestirenler dikkate alindiginda bu siirec,
moday1 olusturan ve modayr kullananlarin
kolektif olarak ortaya koydugu bir siirectir.
Dolayisiyla moda araciligi ile iiretilen israfin tek
sorumlusu birkag firma degil, bilakis bu sektorii
ayakta tutan medya kuruluslari, pazarlama
firmalari, magazalar ve nihayetinde tiiketicilerin
bizzat kendisidir.

Sosyolog Alev Erkilet’in tasvir ettigi kiiltiir
sistemi icerisindeki deger yargilar1t modayla hep
bir etkilesim igerisindedir: “Her biitiinlesmis
kiiltiir sistemi oziinde soyut olan anlam ve
degerlerle onlari yasayan, tasiyan, aktaran
insanlar ve degerlerin ‘tasa kazinmis hali’

olan maddi kiiltiir unsurlarindan olusur. Bu tic
bilesen arasinda anlam etrafinda biitiinlesme
durumu vardwr. En basit ifadesiyle insan, neye
inaniyorsa ona gore davranir, kendinden sonraki
kusaklar: ona gore sosyallestirir ve nihayet o
deger yargilar ile tutarli arag/geregler kullantr.
Icinde yasadigi binalarin estetik ve tasarimiyla,
ibadethaneleriyle, giymek icin se¢tigi malzeme
ve bigimlerle kiiltiire omurga veren deger
sistemleri arasinda bir tutarlilik mevcuttur.”

Moda ve nesne baglaminda iligkiler ele
alindiginda, modanin siiregen ve kaliciliginin
olmadigi  saptanmistir;  ¢linkii  degisime
miisait bir temaya sahiptir. Moda unsurlari
fayda saglayabilir fakat en temel amaci fayda
saglamaktan Ote insani psikososyal ve iirlin
ozellikleri yoniinden cezbetmektedir. Genel
bir siire¢ akisinda diistindligiimiizde moda;
nesnesinin  sunulmasi, kabul goérmesi ve
sonrasinda ise reddedilmesi ile ‘“demode”
olusunu beraberinde getirmektedir.

Sanayi Devrimi ile birlikte kapitalistlesen
diinyada modanin bir sektor haline gelmesi
kac¢inilmaz olmustur ve insanlarin moday1
kullanis bigimleri farklilik gdstermistir. Ancak
bugiin gelinen asama itibariyla moda, insanligin
yasam bicimini tehdit eden unsurlar iceren
bir toplumsal risk alani haline doniismiistiir.
Gliniimiizde yiiz binlerce insanin aglik sinirinda
yasadig1 bir diinyada moda ugruna yapilan
harcamalarin trilyonlarca dolar1 bulmasi, bunun
en ac1 gostergesidir.

Moda, barindirdig1 israf boyutu ve insani
yonii bir yana, her toplumun deger yargilarini
degersizlestiriyor  olmasiyla da  Onemli
bir sorun alant gibi durmaktadir. Kendi
modasint  olusturdugu siirece toplumlarin
korkmasi gereksiz olsa da Bati’da iiretilmis
kiiltiirel ~ kodlarin  kendi  medeniyetimizi
degersizlestirmesi ve a¢ birakmasi tehlikesi, hig
de 6nemsiz bir detay degildir.
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